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High Point Market 2010:

La Gran Feria de Muebles entre Calles

B Luisa Fernanda Castro Patifo
Periodista M&M

Una vez mds la ciudad de High Point fue sede, entre el 17 y el 22 de abril pasados, de una
de las ferias de mobiliario mds importantes del mundo. Un evento que toma vida, dos veces
al afio, en una ciudad, cuyos edificios se convierten en vitrinas en la que se exhiben desde
muebles hasta iluminacion, tapiceria y todo tipo de accesorios decorativos para el hogar.

a ciudad de High Point (Carolina

del Norte — EE.UU.) es conocida
como la capital de la industria del
mueble y accesorios para el hogar, no
solo por organizar la feria High Point
Market, sino porque son numerosas
y de gran factura las empresas que la
han escogido como zona para esta-
blecer alli sus fabricas de produccion,
hechos que han fortalecido su indus-
tria local y han impactado positiva-
mente a la cuidad y sus alrededores.

Por estas razones y tras una larga tra-
yectoria, orientada desde hace mas de
100 afos a la produccion de muebles,
son miles los visitantes que anualmen-
te y en dos actos —entre abril y octu-
bre—, han recorrido su feria para cono-
cer las Ultimas tendencias en muebles
y decoracion, y comprar todo tipo de
articulos de iluminacion, alfombras y
textiles, entre otros productos.
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Es asi como en su mas reciente ver-
sion, High Point Market reunid a mas
de 80.000 visitantes y a mas de 3.100
expositores de distintos paises, en un
area de 12 millones de metros cua-
drados representados en 188 edifi-
cios —algunos emblematico por estar
ubicados en una zona central de la
ciudad, como el International Home
Furnishings Center, el Market Square
y el Showplace que concentra showro-
oms de muebles de alta calidad y de
fabricantes de gama media—y casas a
lo ancho y largo de la cuidad.

Se trata en realidad de una vasta pla-
za comercial en la que cada edifica-
cion de High Point se transforma en
un centro de diseiio y exhibicién, de
hecho, algunas empresas ocuparon
edificios de siete, ocho y hasta doce
pisos para sus muestra, mientras que
otras se ubicaron construcciones mas
pequenas, edificios de dos o tres ni-
veles 6 casas de un piso con areas de
hasta 8.000 metros cuadrados; pero
todas con el mismo proposito: sentar
diferencia y vender.

Asi, las vitrinas de los edificios mos-
traron en esta oportunidad, una am-
plia oferta de mobiliario que incluyd
desde los clasicos y vanguardistas,
pasando por los rusticos y tendencia
retro, hasta los modernos y minima-
listas, ademas de accesorios, anti-
giiedades, telas, tapiceria, ldmparas y
lenceria. Ya, en materia de tendencias
los expositores exhibieron propues-
tas agresivas e innovadoras, princi-
palmente para los espacios de hogar
en las que la, nuevamente la madera,
ratifico su protagonismo.

Vale anotar que tras este marco de
posibilidades, empresas, colores y di-
sefos, que ademas desborda los limi-
tes de la ciudad —pues la organizacién
de la feria monta showrooms adicio-
nales en el area periférica— existe
una gigantesca infraestructura, logis-
tica y organizacional que contempla

un sinnumero de detalles para hacer
eficiente el espacio, en cuanto sea
efectivo para las intenciones comer-
ciales de los expositores; y eficiente y
atractivo para los visitantes.

Es asi como por ejemplo, para facili-
tar el transporte de los visitantes, los
organizadores disponen buses que
de manera gratuita los llevan a todos
los puntos de exposicion a fin que
hagan un recorrido completo por la
feria; en un servicio que sélo funcio-
na cuando High Point vive su evento,
pues durante los meses en que éste
no se realiza, la ciudad permanece
practicamente desierta, con la pre-
sencia de muy pocas empresas que
han establecido alli sus showrooms
permanentes.

Para la mas reciente version, entre
las numerosas empresas visitantes al
macroevento, asistio una delegacion
—en mision promovida por la oficina
comercial de la embajada de Estados
Unidos en Colombia— conformada
por siete importantes compafiias na-
cionales como Indecaribe Ltda (Ba-
rranquilla); Artica (Bogotad); Industrias
Hermanos Cruz (Bogota); Dotaciones
y Distribuciones Jopsi, (Bogota); Tugé
(Bogota); Decori, (Medellin) y Fabri-
cas Unidas, (Medellin).

El Presidente de High
Point Habla para
Colombia

La revista M&M - el Mueble y la Ma-
dera, tuvo la oportunidad de asistir
a este evento, realizar un recorrido
completo por cada uno de los pun-
tos de exhibicion, conocer de pri-
mera mano los productos que ofer-
taron las principales empresas de
mobiliario del mundo y entrevistar
al presidente de High Point Market,
Brian Casey, un reconocido y exitoso
empresario quien nos hablo sobre
el evento y el comportamiento que
tuvo la industria del mueble duran-
te la crisis, entre otros temas.

o M&M:iCualeslaprincipal razon para
que se realicen por afo dos eventos
de High Point Market (HPM)?

e Brian Casey: la industria del mueble
es una que constantemente se re-
nueva, en la medida que desarrolla
nuevos productos y en efecto, este
es un evento en el que cerca de
80.000 personas pueden encontrar
una verdadera plataforma de nove-
dosos articulos de mobiliario que
provienen de empresasde aproxima-
damente 102 paises diferentes. Una
segunda razon es que la moda es un
componente que esta en constante
movimiento en esta industria y por
lo tanto, requiere de actualizaciones

Foto: High Point Market.

El Showplace y el Market Square. El primero, uno de ros_.ed_fﬁcr_'ps__cent_rafe_s mas
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Foto: Revista M&M.

permanentes que, en ultima instan-
cia, favorezcan al sector en la medi-
da que incite a los compradores a
adquirir mas productos.

Es importante mencionar que, High
Point, mas que una “feria de mue-
bles”, es una “feria de muebles para
el hogar”, es decir, que ofrece una
oferta mucho mas amplia de pro-
ductos, comparada con otras co-
merciales en el mundo.

M&M: ¢Cudl es la contribucién
de (HPM) a la industria del mue-
ble a nivel mundial y del mercado
americano?

B.C.: nosotros ofrecemos una plata-
forma de articulos para el hogar muy
eficiente, es decir, la feria brinda en
sus 12 millones de metros cuadra-
dos de area, una amplia gama de
productos en distintas categorias:
iluminacion, muebles, tapiceria, te-
las y todo lo relacionado con la de-
coracion para el hogar. Lo que el visi-
tante no encuentre en High Point, no
lo encontrara en ningtin otro lugar.

M&M: i Como ha sido el comporta-
miento de los expositores en época
de crisis econémica?

Ultimas tendencias
en decoracién y
muebles reunid la
muestra de High
Point Market.

B.C.: los expositores han encon-
trado diferentes formas de reducir
costos, pese que ya han visto un
cambio positivo en la economia a
nivel mundial; sin embargo, su ma-
yor compromiso para hacerle fren-
te a la crisis, se ha visto reflejado en
el disefio e introduccion de nuevos
productos y la implementacion de
novedosos showrooms, como pilar
de sus estrategias comerciales que,
en ultima instancia, es lo que les ha
ayudado a incrementar sus ventas a
pesar de los tiempos dificiles.

También advierto que los empre-
sarios han hecho recortes en el
nimero de personal que traen a la
feria pero han incrementado la efi-
ciencia en su produccion, asi como
han implementado nuevas estrate-
gias comerciales que les permitan
mejorar la atencion a sus clientes.

Afortunadamente, nosotros esta-
mos viendo un resurgimiento en las
ventas, tal como se demostré en la
pasada feria, uno de los eventos mas
exitosos y concurridos que hemaos
tenido en los Gltimos dos anos.

M&M: ¢ Cual es su punto de vista so-
bre el comportamiento que tendra

el sector mobiliario en Norte Améri-
ca durante los proximos cinco afios?

B.C.: en este momento se esta vien-
do un mejoramiento gradual en el
sector de los muebles para el hogar,
asi como un retorno de la produc-
cion y manufactura de muebles en
Carolina del Norte. Las expectativas
estan puestas también en aumen-
tar los centros de distribucion y en
el incremento de las empresas de
disefio. El futuro se ve mucho mas
brillante aqui.

M&M: ¢Cree usted que los clien-
tes y fabricantes se preocupan por
comprar y vender muebles con se-
llo ambiental?

B.C.: ciertamente, los fabricantes se
han concientizado que deben ser
muy responsables con este tema y
saben que deben hacerlo de una ma-
nera razonable en la medida que no
pueden adoptar restricciones en sus
procesos de fabricacion que, aunque
protegen el medio ambiente, tam-
bién pueden incrementar los costos
y los precios del producto, lo que
perjudica al consumidor final. Pienso
que la industria en general busca un
equilibrio en el tema ecologico, de
hecho todo el mundo es conscien-
te y reconoce la importancia de las
buenas practicas ambientales.

M&M: ¢ Qué porcentaje de exposi-
tores no son americanos y de que
paises vienen?

B.C.: para nosotros es imposible
hacer este cdlculo, ya que hay una
serie de empresas extranjeras que
estan instaladas aqui en Estados
Unidos y hay otro nimero de com-
pafiias, propiamente americanas,
pero que tienen sus manufacturas
en otros paises. Es una industria
que estd cambiando constante-
mente y por lo tanto es complicado
establecer ese dato.

M&M: ¢iCuadl fue la participacion
que tuvo América del Sur y especi-
ficamente Colombia en la feria?

B.C.: no tanto como la que nos gusta-
ria ver, pero esa situacion cambiara a
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medida que la gente de Colombia se de cuenta de la gran
cantidad de productos, moda e informacion que esta dis-
ponible en esta feria. Creo que algunos industriales —los
que buscan ampliar sus negocios— se daran cuenta de que
Carolina del Norte es una excelente plaza para abrir centros
de distribucion de muebles y |a feria, el lugar perfecto para
que los industriales lleguen a clientes de todo el mundo.

Los Resultados de High Point

Durante seis dias, la feria recibio la visita de los mas altos
ejecutivos de las compafiias de muebles, decoradores, ar-
quitectos y profesionales del interiorismo, hecho que la
consolidé como el escenario promocional por excelencia
para la comercializacion de estos bienes en el mercado
norteamericano en el 2010, pues recibio un alto porcen-
taje de compradores acreditados y con visitas programa-
das previamente 'Y con las empresas expositoras —como
ya es usual-y que arrojaron buenos resultados.

Al respecto, en un comunicado de prensa, Casey sefialo
que en esta version, los compradores se mostraron muy
optimistas, pues de los 77.705 profesionales registrados
en el evento, el 59 por ciento, es decir 46.087, fueron efec-
tivos y cerca de 3.500 asistieron al evento por primera vez.
De igual manera afirmo que de los 15.306 disefiadores que
se presentaron, 2.503 eran también novatos. En total, High
Point recibid a unas 7.605 personas que asistieron por pri-
mera vez, hecho que a la luz de un entorno econémico di-
ficil, fue una confirmacion de lo fuerte y relevante que este
escenario es para los lideres de la industria del mueble.

En otro sentido, Casey enfatizd que la mayoria de exposi-
tores que acudieron a la feria de primavera fueron agresi-
vos y llegaron bien preparados para aprovechar la oportu-
nidad de incrementar su participacién en ese mercado v,
para lograrlo, trabajaron en el desarrollo de nuevos pro-
ductos y en diferentes estrategias comerciales que dieron
como resultado cifras récord en negocios.

Encuanto a lainfluencia general de la feria en la economia,
es importante sefialar resulto positiva si se tiene en cuen-
ta que un promedio de 170 mil personas asisten regular-
mente a la feria High Point Market cada ano, incluyendo
fabricantes, compradores al por menor, representantes
comerciales, disefadores de interiores, arquitectos, cons-
tructores, proveedores y medios de comunicacion y que
alrededor el 10 por ciento de los visitantes son extranje-
ros de 110 paises de todo el mundo.

En el ambiente quedo la sensacion del proceso que ven-
dra, sectores presentes que se nutrieron con las muestras

Visitenos en: www.revista-mm.com
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para madera

Sierra Circular 40 X-MOTION
FELDER - FORMAT 4

Trompo F700z D951 POWER DRIVE
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-

Lijadora, calibradora Industrial
CINDY - HOUFEK

Lijadora, calibradora Industrial
BULDOG - HOUFEK
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Venta, servicio técnico y repuestos
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Asientos.

10.017.687.273

Muebles de oficina de madera, Nes. 967.038.276 897.664.337 649.944.491
Muebles de cocina de madera, Nes. 1.093.765.022 894.150.861 623.406.781
Muebles de dormitorio de madera, Nes. 3.070.771.801 2.707.461.713 2.329.723.737
Muebles, de madera, Nes. 5.367.741.617 4.862.651.224 | 3.702.706.357
Somieres. 14.016.246 8.499.326 7.155.639
Dentista, de pelugueria y sillones similares, y sus partes 47.935.040 53.631.677 44.158.792
Equipados con colchones de primavera rellenos o guarnecidos interiormente 82.754.292 87.702.265 60.221.156

W/cualquier material.

Total $24.331.207.866,00 @ $22.299.298.800,00  $17.435.004.226,00

Asientos. | 2926316831 | 2696364540 | 2.113.642.231

Muebles de oficina de madera,_Nes. . ERe | 116.241.010 | 151.192.833 | 112.713.404
Muebles de cocina de madera, Nes. j e - | 136.996.901 . 176.202.432 113.709.126
Muebles de dormitorio de madera, Nes. . 148.466.038 _ 187.680.264 | 171.750.704
Muebles, de madera, Nes. 568.310.675 | 650.779.828 541.774.023
Somieres. _ 16.721.048 [ 19167893 ' | 12.672.909
Dentlstade peluqueria y sillones similares, y sus partes ' 49.297.897 | 57.103.735 . 50.457.308

Equipados con colchones de primavera rellenos o guarnecidos interiormente
W/cualquier material.

54.612.993 60.595.983 45.314.462

Total $4.016.963.393,00 $3.999.087.508,00 $3.162.034.167,00

expuestas e identificaron las tendencias que, con segu-
ridad, captaran la atencion de los compradores en los
proximos meses, ademas que pudieron co

mpartir ideas con viejos y nuevos colegas iconos de la in-
dustria del mueble.

Foto: Revista M&NM.

De hecho, Casey sefiala que uno de los objetivos perma-
nentes es que la feria sea punto de encuentro y un tnico lu-
gar donde la industria del mueble mundial se retina, hecho
por el que hoy trabajan para conseguir alianzas con hoteles
y obtener las mejores tarifas para los visitantes a fin que se
alivie de cierta forma su presion financiera y se garantice
una mayor asistencia en la préxima edicion de otofio.

High Point no sélo ofrece la Cita

posibilidad de transporte gratuito - -

a todos los lugares de exhibicion, 1) High Point Market cuenta con varias herramientas en su pagina de internet
sino que ademas, les facilita Ia que facilitan la visita al evento, una de ellas es el link “planing your visit” por
organizacion de su agenda a través medio del cual las personas pueden hacer sus citas con los expositores y
de sus servicios Web. asegurar un recorrido mds efectivo, dado que muchas empresas sélo atien-

den con cita previa. En la pagina también se incluyen desde el registro de
asistentes, itinerarios de los vuelos, alojamiento y restaurantes, un mapa
con el recorrido por las exposiciones que se quieran visitar y las rutas y
paradas del transporte que se ofrece de manera gratuita para el traslado.
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High Point Market Cuadro a Cuadro

La combinacion de metal y madera fue un factor
predominante en los muebles de estilo moderno y
contemporaneo. Los disefiadores se inclinaron por usar en
sus piezas, herrajes en acero y aluminio para darles visos
El mueble es un campo que admite la aplicacion de luminosos, y por escoger telas muy claras para “vestirlas.
disciplinas tan d:versas como la estebca la ergonomia El resultado fue impecable.

Paralela a la muestra de muebles y
objetos decorativos, la feria destind un
espacio a la iluminacion en el que sus
principales promotores, ofrecieron un
espectaculo para el deleite visual.

S
Fevn Sn

variedad amphs;ma de p:ezas para todo gusto a .-
y presupuesto, piezas de facil combinacion aun en !ﬂi wh
exigentes ambientes modernos.
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AkzoN_obel

Today

Esencial, basica, recargada, cdlida, clasica, redondas, cuadradas... la
infinidad de propuestas en materia de camas supero la imaginacion
de los visitantes, quienes hallaron en esta version de High Point un
surtido que sin duda, pudo cubrir sus necesidades y deseos mas
precisos en cuanto a materiales y formas se refiere.

Interquim S.A.

Calle 10 sur N2 50-FF- 28 Of. 402 - Tels: 57-4-3618888 - Fax: 57-4-3619999
www.akzonobel.com/interquim - e-mail: interquim@akzonobel.com - Medellin, Colombia



‘Kitch’, es uno de los estilos de mobiliario que por el empleo

de materiales exoticos para producir muebles, poco o nada
convencionales, de formas ostentosas y recargadas, siempre es
sensacion. Esta es una muestra de lo que propone la tendencia y
de lo que “cuesta” hacerse a ella.

El término “Variedad”, podria resumir la
exposicion general de la feria; una en la que
confluyeron desde los estilos mds cldsico del
mundo del mueble, hasta los nuevos que
propone el uso de materiales sintéticos y de
vanguardia que desafian al disefio y el gusto

del mercado mismo.

Entre los muebles que mostraron
detalles de disefio innovadores, los sofds
reclinables fueron campeones con sus
compartimentos para bebidas, cabeceros
regulables, parlantes para amplificar
sonido y médulos de distintos tamafios.
Tecnologia en el marco del buen disefio.

s AR N w0 )
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